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1 Introducao

Apesar de o processo de valorizagdo do real ter
iniciado em meados de 2003, a desvalorizagdo cambial
de 2002 frente as incertezas eleitorais conferiu uma
importante competitividade adicional ao produto de
exportagao brasileiro até 2004, e, a despeito da
persistente e acentuada apreciacao da taxa de cambio?,
a partir de meados desse ano, as exporta¢oes continua-
ram aumentando. Aboa fase do crescimento econémico
mundial permitiu acréscimos generalizados nos pregos
dos produtos de exportacéo, acompanhados de maiores
quantidades embarcadas de alguns deles, em especial,
de commodities. Isto porque o crescimento sustentado
da demanda mundial, com a emergéncia de novos atores
como a China e a india, promoveu a alta mundial de
precos de diversas commodities e “ndo-commodities”.

Afora isso, o mercado futuro de commodities vem
sofrendo pressdes de demanda provenientes de
investidores institucionais que, diante da queda da taxa
de juros dos titulos do Governo norte-americano e da
crise imobiliaria dos Estados Unidos, tém buscado novas
alternativas de investimento.2 Como os precos futuros
servem de referéncia para os precos reais da economia,
0 mercado futuro de commodities, ao ter seus pregos
elevados, pressiona as cotagdes das commodities
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fisicas reais, mesmo que se trate de especulacéo de
indice (Masters, 2008).

Este artigo tem por objetivo evidenciar uma maior
concentracdo do valor exportado pelas empresas de
maior porte do Rio Grande do Sul nos Ultimos anos,
apesar dos inumeros esforgos em aumentar a base
exportadora. Para tanto, esta dividido em quatro secdes.
Apos essa breve Introducéo, na secao 2, apresentam-
-se arelevancia do mercado internacional para o cresci-
mento das empresas e o papel fundamental do cambio
nesse processo. Na secao 3, depois de se expor o critério
para classificar a empresa como grande exportadora, 0
foco volta-se para a analise dos dados das exportacdes
das grandes empresas galchas, com destaque para as
40 maiores por faturamento. Na secéo 4, registram-se as
principais consideragdes sobre as analises realizadas.

2 O mercado internacional
e 0 cambio

As empresas buscam oportunidades no mercado
internacional como forma de: expandir seu mercado, obter
recursos tecnologicos e/ou de capital, adquirir insumos
de melhor qualidade e/ou menor preco e abrir novos
canais de distribuicdo, dentre outras razdes. Desse modo,
a internacionalizagéo pode possibilitar a extensao do ciclo
de vida da demanda dos produtos e a extensao da vida
util da tecnologia da empresa (Ansoff; McDonnell,1993).
Assim, através das exportagdes, as empresas podem
aumentar o mercado e o faturamento, usufruir das econo-
mias de escala e de escopo, melhorar a rentabilidade, e
diminuir o risco das variagdes cambiais através do hedge
e pela distribuicao das atividades em varios paises. A
insergado internacional ndo sé estimula o investimento
em busca de maior produtividade como, muitas vezes,
resulta em criagdo e aprimoramento de novos produtos
e servigos, visando atender a distintas necessidades.



Contudo os procedimentos burocraticos e adminis-
trativos constituem um dos principais fatores que costu-
mam desestimular a entrada das empresas na atividade
exportadora, bem como a sua permanéncia e o seu
crescimento nessa atividade (Veiga, 2002). Essas
dificuldades sdo mais facilmente enfrentadas pelas
grandes empresas, em particular pelas multinacionais,
pois elas possuem vantagens competitivas em relagéo
as nacionais no que diz respeito a eficiéncia em
localizagdo, instalando-se em qualquer parte do mundo
que oferegca mais baixo custo de producédo e/ou de
distribuicdo, assim como melhor acesso a matérias-
-primas e outros insumos (Teruchkin, 2005).

A persistente e acentuada valorizagdo da moeda
brasileira nos ultimos anos tem efeitos diferenciados
sobre as empresas. Aquelas exportadoras cujos produtos
contém na sua composicao uma proporgao elevada de
insumos importados tém conseguido reduzir seus custos
e tornarem-se mais competitivas no mercado externo.
Isto porque a atual defasagem da taxa cambial, adiciona-
da a fatores tais como uma tarifa aduaneira decrescente,
pregos externos favoraveis e financiamento a juros mais
baixos, tem estimulado crescentes importagdes de
matérias-primas e produtos intermediarios, os quais vém
contribuindo para diminuir os custos. Ja as firmas que
utilizam poucos insumos importados e, principalmente,
as que empregam muita méao-de-obra sentiram com maior
intensidade o efeito do cAmbio, comprometendo sobrema-
neira o desempenho de suas vendas no exterior, visto
que esses custos sdo pagos em reais.

Entretanto, apesar de sua relevancia, a taxa de
cambio ndo é o Unico fator que influi na competitividade
dos produtos no mercado externo. Ha outros que,
dependendo do caso, a afetam muito, tais como a
logistica, o custo da m&o-de-obra, a carga tributaria, a
taxa de juros e os pregos obtidos, em especial, 0s precos
internacionais das commodities. Também se destacam
para o desempenho exportador das empresas a escolha
do pais de destino das vendas externas e o ritmo de
crescimento da economia mundial.

Para compensar as perdas com a atual apreciacao
cambial, muitas firmas brasileiras, especialmente as de
maior porte, buscaram financiamentos externos e
anteciparam receitas de exportacao para aplica-las no
mercado local, auferindo, com isso, substanciais ganhos
financeiros. Além disso, segundo Bello (2005), as
empresas que possuem dividas em délares também vém
ganhando com a reducdo das mesmas, quando
convertidas em reais, provocada pela queda nominal do
dolar. O real apreciado igualmente colabora, no caso das
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multinacionais no Brasil, na hora de converter o
faturamento e o lucro em ddlares.

Vale ressaltar, contudo, que muitas das grandes
empresas galchas exportam produtos industrializados
de média baixa e baixa intensidade tecnolégica, muitos
deles oriundos do agronegécio, intensivos no uso da mao-
-de-obra e com pouca utilizagdo de insumos importados.
Nesse caso, tais empresas se ressentem mais do cambio
valorizado, e, sob taxas cambiais desfavoraveis, encon-
tram dificuldades para manter seus clientes externos,
além de sofrerem a forte concorréncia dos importados
no mercado doméstico.

3 As exportacoes das gran-
des empresas gauchas

3.1 A classificacao em grandes
empresas exportadoras

Os dados utilizados neste estudo séo principal-
mente os oriundos da Secretaria de Comércio Exterior
(Secex) do Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior (MDIC) (Brasil, 2004), que classifica
o porte das empresas associando duas variaveis: o seu
numero de empregados e o seu valor exportado, diferen-
ciando as variaveis para as empresas industriais, as
comerciais e as de servicos. A identificacdo das empresas
exportadoras tem como base o Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNPJ) por estabelecimento, e os
relatérios por unidade da Federacdo referem-se ao
domicilio fiscal do estabelecimento.

Assim, de acordo com o MDIC, s&o consideradas
grandes empresas da industria as com mais de 200
empregados e com valor exportado acima de US$ 20
milhdes e grandes empresas de comércio e servicos
aquelas com mais de 80 empregados e valor exportado
acima de US$ 7 milhdes (Brasil, 2004).

Ja o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae) distingue as grandes
empresas da industria, da construcao civil, do
agropecuaria e outros como as que possuem mais de
500 empregados e as grandes empresas do comércio
e dos servicos como aquelas que tém mais de 100
empregados. Esses dados so6 foram utilizados de forma
complementar, haja vista as diferentes classificagoes
(Sebrae, 2007).
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3.2 As grandes empresas
exportadoras no RS

As grandes empresas, tanto no Brasil como no RS,
sao importantes exportadoras de commodities (basicas
ou industrializadas), cujo ganho de participacao na pauta
exportadora pode ser explicado pelo mercado externo
altamente favoravel as vendas de commodities agricolas
e minerais, que estimulou um incremento acelerado nos
pregos.

Analisando-se os dados das exportacdes das
empresas de 2002 a 2006, divulgados pelo MDIC (Brasil,
2008), verifica-se que, tanto no nimero como no valor
exportado, a taxa de incremento, no Pais, foi mais
elevada do que no Estado. Enquanto as grandes
exportadoras estaduais, em namero, cresceram 11,7%,
passando de 479 para 535, sua participacao no total de
empresas pouco se alterou ao longo do periodo. No Brasil,
o numero de grandes empresas elevou-se em 15,4% de
2002 a 20086, atingindo um total de 4.780 empresas em
2006, sendo que a maior parte delas se encontra em
Sao Paulo, seguida, em todo o periodo analisado, pelo
RS (Tabela 1).

No que se refere ao valor exportado pelas grandes
empresas no periodo 2002-06, ainda de acordo com a
mesma fonte, verificou-se que o seu incremento foi de
83,5% no Estado e de 131,9% no Pais. Como
decorréncia, caiu a participacéo do faturamento externo
das grandes empresas gauchas em relagdo ao total das
grandes do Pais, diminuindo de 10,0% para 7,9% de 2002
a 2006. Comportamento similar foi observado no valor
total das exportagdes, tendo em vista a elevada represen-
tatividade das grandes empresas no faturamento externo,
que, no qliingiiénio, atingiu em torno de 88% no Estado e
90% no Brasil. Vé-se, pois, o alto grau de dependéncia
das exportagdes totais das empresas de grande porte.

O valor total transacionado no exterior pelas grandes
empresas industriais, comerciais e de servigos galchas
foi de US$ 9,9 bilhdes em 2006, com um valor médio por
grande empresa de US$ 18,5 milhdes, bastante abaixo
do valor médio das nacionais no mesmo ano, que foi de
US$ 26,3 milhdes. Essa discrepancia de valores deve-
-se ao fato de que, em nivel nacional, existem empresas
que exportam acima de US$ 1 bilhdo por ano, o que, no
periodo 2002-06, ndo se verificou em nivel regional. Isto
€, as grandes empresas exportadoras brasileiras sao
maiores do que as grandes empresas gauchas.

Apo6s dois anos de elevadas taxas de incremento
das receitas externas, 31% em 2003 e 18% em 2004, as
grandes empresas galchas apresentaram um menor

ritmo de crescimento em 2005 e 2006, quando atingiram
10% e 8% respectivamente. Esse comportamento diferiu
do das grandes empresas nacionais, tendo em vista,
principalmente, os problemas climaticos enfrentados pelo
Estado nesses anos, 0s quais comprometeram grande
parte da safra agricola e, conseqlientemente, as
exportagdes das commodities agricolas. Também pode
ser explicado, em parte, pelo grande incremento das
vendas externas de commodities minerais — como ferro,
pelas grandes empresas de Minas Gerais, e 6leos brutos
de petréleo pela Petrobras, no Rio de Janeiro —, ao
mesmo tempo em que as commodities em geral
aumentavam seus prec¢os nos mercados internacionais.
Como decorréncia, as grandes empresas sul-rio-
-grandenses que, de 2002 a 2004, eram, apos Sao Paulo,
as que mais transacionavam com o exterior, passaram,
em 2005, para o terceiro lugar, sendo suplantadas pelas
de Minas Gerais, €, em 2006, ficaram na quarta posicao,
apo6s Sao Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro, embora,
em relacdo ao numero de empresas, o RS sempre se
tenha mantido em segundo lugar.

Em termos de valor, os produtos basicos
representaram em torno de 41% do montante vendido ao
exterior pelas grandes empresas gauchas de 2002 a
2004, diminuindo para 36% em 2005. Também se observa
uma alta concentragdo das vendas externas em fumo
em folhas, calgcados, suas partes e componentes, soja
em grao, carne de frango e carne de suinos. Esses
produtos representaram 47,8% do valor total
transacionado pelas grandes empresas em 2002, tendo
elevado a sua representatividade para 57,1% em 2003,
pouco abaixo do percentual atingido em 2006 (57,8%),
apo6s dois anos de menores participagdes, pelos
problemas climaticos ja comentados anteriormente, uma
vez que sdo produtos do agronegoécio. Devem ser
ressaltadas, pelo seu elevado crescimento, as vendas
de carnes de suinos e de frango, enquanto os calgados
apresentaram a menor taxa de incremento de vendas
pelas grandes empresas no periodo, tendo em vista a
maior concorréncia dos asiaticos. Em nivel nacional, a
concentragcdo das vendas externas das grandes
empresas por produtos € menor, pois 0s cincos principais
deles — minérios de ferro e seus concentrados, 6leos
brutos de petréleo, graos de soja, automéveis de
passageiros e carne bovina — participaram com 11,6%
do total das vendas das grandes empresas em 2002 e
atingiram 17,3% em 2006. Os trés primeiros foram
favorecidos pelos acréscimos de precgos internacionais
(Sebrae, 2007).



Sénia Unikowsky Teruchkin; Teresinha da Silva Bello

Tabela 1
Numero e valor das exportagdes das grandes empresas do Rio Grande do Sul — 2002-06
PARTICIPACAO %
DAS GRANDES
GRANDES EMPRESAS TOTAL DAS EMPRESAS EMPRESAS NO
TOTAL DE
ANOS EMPRESAS
Valor Valor Médio Valor .-
Valor M
NOmero (US$1000  (US$1000  Nimero  (USS 1000 Us; ?roog?:lgs) NGmero  Valor
FOB) FOB) Fop)
2002 479 5407 015 785 11 288 133 2639 6 127 003 443 2321714 18,2 88,2
2003 613 7 081 587 540 11 552 345 2995 8013263 165 2 675547 20,5 88,4
2004 511 8 356 581 876 16 353 389 2882 9682 895610 3359 783 17,7 86,3
2005 533 9 164 863 796 17 194 866 2941 10 345 282 574 3517 607 18,1 88,6
2006 535 9920 422 619 18 542 846 2817 11196147724 3974 493 19,0 88,6

FONTE DOS DADOS BRUTOS: BRASIL. Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio. Exportagéo por porte de em-

presa. Disponivel em:

<http://www.desenvolvimento.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=5&menu=1892&refr=608>.

Acesso em: mar. 2008.

3.3 As 40 maiores exportado-
ras gauchas: 2004-07

Analisando-se as principais empresas, isto é,
aquelas que exportaram acima de US$ 50 milhdes ao
ano, verificou-se incremento em seu nimero nos ultimos
anos, tendo passado de 29 empresas em 2002 para 41
em 2004 e atingindo 53 firmas em 2007. Neste ultimo
ano, 24 empresas exportaram acima de US$ 100 milhdes.

Constata-se, dentre as maiores exportadoras
brasileiras e gaichas, um elevado nimero de multinacio-
nais onde o custo de entrada no mercado internacional €
muito menor. Isto porque elas tém acesso a capital mais
barato — via bolsa de valores e/ou financiamentos
externos — e a recursos tecnolégicos e enfrentam
menores riscos de entrada em novos mercados, pela
possibilidade de apoio financeiro e operacional, bem como
de transferéncia de know-how da matriz e/ou de outras
filiais. Portanto, para as multinacionais, o cambio néo é
um impedimento tdo poderoso como o é para as
pequenas empresas, dadas as vantagens financeiras e
de know-how que possuem. Essas maiores facilidades,
aliadas ao comércio intrafirma (matriz-filial e/ou filial-filial),
favorecem o desempenho comercial dessas empresas,
quando comparadas com empresas nacionais de menor
porte.

A literatura especializada registra uma variedade
de estudos, tanto brasileiros quanto internacionais, nos
quais o tamanho da firma e seu desempenho exportador
aparecem positivamente correlacionados (Kupfer; Rocha,
2005). Na década de 90, estudos de Pinheiro e Moreira
(2000) indicaram que o incremento das exportagdes das
grandes empresas ja exportadoras teria um impacto sobre
a pauta de comércio do Pais superior a entrada de novos
exportadores de pequeno porte.

Dentro dessa linha de raciocinio, muito importante
foi o crescimento do faturamento externo das 40 maiores
empresas pelo valor exportado no Estado.® Esse pequeno
numero de empresas, que, em 2004, representava 56,2%
das vendas externas estaduais, elevou continuamente
sua participagao, atingindo 61,5% em 2007. No Brasil,
em termos de valor total das exportacdes, a representati-
vidade desse conjunto de 40 principais empresas passou
de 41,1% para 43,2% de 2004 a 2007, o que denota um
incremento na concentracdo das maiores empresas
gauchas nas exportacdes, em relacdo ao mesmo ndmero
no Pais, conforme pode ser visualizado no Gréfico 1.

8Os dados das 40 maiores empresas exportadoras e impor-
tadoras sdo disponibilizados mensalmente pela Secex-MDIC,
onde sao discriminados 0 nome da empresa, o valor transacio-
nado, sua participagdo e sua taxa de crescimento em relagao
ao ano anterior.
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Essa grande concentragdo do faturamento com vendas
externas em poucas empresas fica mais destacada,
quando se atenta para o fato de que apenas as 10
primeiras representaram, em média, quase um tergo do
total exportado pelo Estado.

No periodo 2004-07, no Brasil, trés empresas
sempre apresentaram os mais elevados faturamen-
tos — Petrobras, Vale do Rio Doce e Embraer —, com
crescimento continuo de sua representatividade conjunta,
que passou de 11,5% para 16,3%. Ja no RS, as
empresas, ao longo dos anos, trocaram de posicao,
destacando-se dentre as primeiras a Bunge Alimentos
S/A, a Doux Frangosul S/A Agro Avicola Industrial®, a
AGCO do Brasil Comércio e Industria Ltda, a Alliance
One Brasil Exportadora de Tabacos Ltda. e a Universal
Leaf Tabacos Ltda. Esta ultima ocupou papel mais
significativo no biénio 2004-05, tendo em vista que, a
partir dai, ocorreu a ampliagdo de suas unidades
produtivas em outros estados pelos quais passou também
a exportar, em detrimento das suas vendas externas
feitas pelo RS.

Muitas das 40 principais exportadoras do Estado
no periodo 2004-07 foram também importantes
importadoras, permitindo que as empresas gauchas,
assim como as nacionais, fizessem hedge. Destacaram-
-se no setor de petroleo e petroquimica a Refap S/A, a
Braskem S/A, a Copesul e a Petrobras; no de maquinas
agricolas, evidenciaram-se a AGCO e a John Deere; nos
segmentos de transportes e autopegas, notabilizaram-
-se a Marcopolo e a International Engines South America
Ltda., s6 para citar algumas.

Nas listagens das 40 maiores exportadoras galichas
no periodo em analise, salientaram-se, pelo nimero de
empresas, as do setor de alimentos, seguidas pelas de
fumo e cigarro, petréleo e petroquimica. Vé-se, pois,
nesse ranking, a relevancia das commodities transacio-
nadas tanto pelas industrias como pelas trading
companies.

O cenario externo favoravel, aliado aos ganhos de
produtividade e a precgos altos, compensou a valorizagao
do cambio e favoreceu as exportacdes de commodities.
No segmento de alimentos, destacaram-se as empresas
que tém a soja como relevante produto de exportagdo —
Bunge Alimentos e a Bianchini —, bem como as
empresas de carnes de aves e suinas — Doux Frangosul

4 O Grupo Doux adquiriu a Frangosul S/A Agro Avicola Industrial,
empresa brasileira que apresentou 0 segundo maior faturamento
externo em 2004, dando, assim, origem a filial Doux Frangosul.

S/A, Perdigdo Agroindustrial S/A, Avipal S/A® Sadia
S/A e Penasul Alimentos Ltda. Nestas ultimas, o cresci-
mento das receitas de exportacdo tem sido explicado
pela conjugacéao de varios fatores, como incremento no
volume de vendas, abertura de novos mercados, venda
de produtos diferenciados — adaptados a regras
religiosas e costumes dos paises importadores — e de
maior valor agregado e melhora dos pre¢os no mercado
exterior.

Quanto ao segmento de fumo e cigarros, dois fatos
devem ser destacados: a fuséo que deu origem a Alliance
One International®, segunda maior exportadora gatcha
em 2007 e um dos maiores grupos do mercado de fumo
em folha do mundo, o que concentrou ainda mais as
exportacdes desse setor; e a redugcéo das exportacoes
da Universal Leaf Tabacos, tendo em vista a empresa ter
retornado a processar fumo em Santa Catarina, por onde
tem embarcado o produto.

No grupo das 40 que lideram as exportagdes do
RS, afora as commodities, as maiores exportadoras
estdo ligadas, em especial, aos segmentos de cal¢ados,
autopecas, transporte, maquinas agricolas e metalurgia,
dentre outros. Portanto, elas exportam preponderan-
temente produtos de média baixa e baixa intensidade
tecnologica e, sob taxas cambiais desfavoraveis, tém
encontrado dificuldades para manter seus clientes
externos, comprometendo suas receitas pela perda de
competitividade, além de sofrerem a forte concorréncia
dos importadores no mercado doméstico. Ainda dentro
do grupo, os problemas enfrentados pelas empresas das
industrias tradicionais foram ainda maiores, visto que
utilizam muita m&o-de-obra e poucos insumos importados,
como é o caso das grandes empresas calcadistas.
Contudo, por uma alteracdo de estratégias, focando
produtos diferenciados e de maior valor agregado,
algumas empresas desse segmento continuaram
exportando valores elevados no periodo, apesar da
enorme concorréncia em todos os mercados. Esse foi o
caso, por exemplo, da Paqueta Calgados Ltda., que
também inaugurou, em 2007, uma fabrica de calgados
esportivos na Argentina, da Reichert Calgados Ltda. e
da Schmidt Irmaos Calgados Ltda.

5 A Avipal — que, em 2007, teve sua razéo social alterada para
Eleva — foi, no final desse ano, adquirida pela empresa Perdigao.
Com a Eleva, a Perdigao fortalece-se principalmente no Rio
Grande do Sul e em parte de Santa Catarina (Fuséo..., 2007).

6 O acordo de fusdo da Dimon Incorporated e da Standard
Commercial Corporation foi concretizado em 2005. A unido das
duas grandes empresas, representadas no Brasil pela Dimon
do Brasil e pela Meridional de Tabacos, deu origem a Alliance
One International.
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Participagao percentual das 40 principais exportadoras no valor exportado do Brasil e do RS — 2004-07
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FONTE: BRASIL. Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio. Disponivel em:
<http://www.desenvolvimento.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=5&menu=1078&refr=1076>.

4 Consideracoes finais

Na andlise das grandes empresas exportadoras do
RS, verificou-se um aumento do valor exportado e da
concentragdo deste nas maiores empresas. Um dos
fatores apontados para essa concentragcao é o cambio
apreciado, considerado o grande empecilho as
exportagdes, em particular, para as empresas de menor
porte, predominantemente exportadoras de produtos
manufaturados intensivos em trabalho, cujos custos sdo
em reais.

As grandes empresas sao importantes exportadoras
de commodities, onde 0s ganhos de escala sdo relevantes
para os custos. As perdas cambiais foram compensadas
pelo substancial acréscimo dos precos das commodities,
favorecidos pela expansdo do comércio mundial e
também pelo aumento de precos decorrente da
especulacdo no mercado futuro de commodities por parte
dos investidores institucionais. Como muitas das maiores
empresas sao também grandes importadoras de
insumos, maquinas e equipamentos, puderam reduzir
seus custos e utilizarem instrumentos de hedge para
manter ou elevar a sua competitividade e melhorar a

rentabilidade. Também relevantes foram as maiores
facilidades de acesso ao crédito externo, mais barato.
Entretanto o fator que mais parece ter contribuido para o
aumento da participacdo das maiores empresas no valor
das exportacdes gauchas foi o acréscimo nos pregos
das commodities, tendo em vista que sdo essas firmas
as que mais exportam esse tipo de produto.

Além disso, as grandes empresas exportadoras de
manufaturados procuraram aumentar suas exportagées
oferecendo produtos diferenciados, com maior valor e
prego, além de utilizarem outras estratégias para diminuir
custos, ampliar as vendas e divulgar a marca, como, por
exemplo, a contratacdo e/ou instalagdo de centros de
distribuicao e de lojas proprias. Nesse sentido, muito
colaborou o incremento da demanda mundial, ja que seu
aquecimento permitiu acréscimos de pregos em ddlares
de produtos manufaturados exportados pelo Pais.
Igualmente, cabe salientar-se o papel das aliancas
estratégicas, como os acordos de producdo e de
distribuicdo com empresas estrangeiras visando
minimizar os riscos de entrada em novos mercados.
Dentre as estratégias a que tém recorrido as grandes
exportadoras do Estado, devem-se ressaltar também as
fusbes e aquisicdes de empresas ocorridas no mercado
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internacional e nacional, com repercussdes nas empresas
aqui instaladas. Tal foi o caso dos setores de alimentos
e de fumo, em especial, que tém contribuido para uma
maior concentracéo de firmas com reflexos positivos no
faturamento externo dessas empresas.

A elevada representatividade das empresas
multinacionais (nacionais e estrangeiras) entre as
maiores empresas exportadoras galdchas também
merece ser destacada, enfatizando-se a importancia do
comeércio intrafirma, mais relevante para alguns setores,
como é o caso do automobilistico. Em relacdo as
multinacionais estrangeiras, é importante destacar-se que
as decis6es de exportar, ou ndo, e sobre a quantidade a
ser ofertada muitas vezes sdo tomadas pela matriz no
exterior, cabendo a filial instalada no Estado acatar as
diretrizes. Por outro lado, é inegavel o fato de que as
multinacionais tém maiores facilidades para entrar em
novos mercados, 0 que se deve a vantagens acumuladas
em decorréncia de deterem maiores informacgoes,
desenvolvimento de habilidades e know-how.

Todos esses fatores tém favorecido as grandes
empresas, quando comparadas com as médias e
pequenas, além de promoverem o aumento da
concentracao das exportacées em empresas de maior
tamanho, com interesses cada vez mais entrelagados,
onde grande parte sdo exportadoras de commodities,
como, por exemplo, as de alimentos, fumo, petroleo e
petroquimica.

Caso ocorram alteragbes na demanda e, por
decorréncia, nos precos mundiais, estas poderao afetar
as receitas provenientes do comércio exterior dessas
empresas, bem como favorecer as exportacdes de outros
produtos, podendo modificar o quadro atual de
incremento na concentragdo das receitas das maiores
exportadoras, embora, no curto prazo, a ocorréncia de
tal fenédmeno seja menos provavel, tendo em vista as
inumeras interligacdes entre as empresas em um mercado
globalizado.
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