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Introducéo

Ao longo de 2007, as exportaces galchas cres-
ceram, em valor, aproximadamente 27%.*

Trata-se de um 6timo desempenho, mesmo conside-
rando uma base comparativa um pouco deprimida, dadas
as frustragdes das safras agricolas de 2004 e 2005, cujos
volumes nao foram integralmente recuperados em 2006.
Essa taxa de crescimento supera o aumento das exporta-
¢Oes brasileiras, de 17% no mesmo periodo, e as
estimativas para 2007 do crescimento do PIB e do
comércio mundial, de 5% e 14% respectivamente, con-
forme o FMI, e das exportac¢des latino-americanas, de
12% segundo a CEPAL.

Os US$ 15,0 bilhdes exportados pelo Rio Grande
do Sul no periodo acima referido colocam-no na terceira
posicéo entre as unidades da Federagéo, abaixo de S&o
Paulo e Minas Gerais — com US$ 51,7 bilhdes e US$
18,4 bilhdes respectivamente — e acima do Rio de Janeiro
e do Parana— com US$ 14,3 bilhdes e US$ 12,3 bilhdes.
Embora néo tenha alterado sua posi¢éo no ranking das
exportacdes brasileiras, o Rio Grande do Sul aumentou
sua participagéo, alcangando 9,3% em 2007, contra 0s
8,6% obtidos no ano anterior. Os principais compradores
externos da produgao galicha foram os Estados Unidos,
com 12% do total, e, depois, a China e a Argentina, ambos
com cercade 10% (Tabela 1).

A seguir, comenta-se sobre os principais produtos
da pauta exportadora galcha, procurando explicitar alguns
fatores responsaveis pelo desempenho de cada um deles.

* Artigo recebido em 18 jan. 2008.
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Principais produtos

Complexo soja

As exportacGes galuchas do complexo soja
apresentaram um 6timo desempenho em 2007. Foram
exportados US$ 1.606 milhdes de soja em grdo, US$
466 milhdes de farelo e US$ 462 milhdes de 6leo de
soja, valores superiores ao do ano anterior em 117%,
41% e 56% respectivamente. Os principais mercados
compradores foram, no caso da soja em gréo, a China,
com 54% do total, no caso do farelo, a Indonésia, com
17%, e, no caso do 6leo, o Ird, com 35% (Tabela 1).

Aorigem desse comportamento estéd na excelente
safra do ano agricola 2006/07, quando foram colhidas no
Estado 9,67 milhdes de toneladas dessa oleaginosa, 28%
acima do registrado no ano anterior. Essa producéo
constituiu-se em novo recorde histérico, sendo superior
inclusive & producéo de 2003, que alcangara 9,57 milhdes
de toneladas. Além da safra farta, os produtores também
foram beneficiados pela excelente procura mundial, gragas
a forte demanda chinesa e a alta dos precos do petréleo
no mercado internacional, que realimentou a busca de
fontes alternativas de energia. Os Estados Unidos, por
exemplo, passaram a incentivar a producéo de etanol a
partir do milho, induzindo a uma redugéo da area plantada
com soja e, assim, puxando para cima 0s precos tanto
do cereal quanto da oleaginosa. Por essas razfes, em
2007, os produtores gatchos obtiveram, em média, uma
remuneracdo, em dolares, superior a do ano anterior em
30% no caso da soja em grao, em 22% no caso do farelo
e em 47% no do 6leo, tendo o prego deste Gltimo produto
quebrado seu recorde histérico na Bolsa de Chicago
(Alto..., 2007).

Essa tendéncia altista dos precos do grao e demais
derivados da soja teve um pequeno arrefecimento, quando
da crise imobiliaria dos Estados Unidos, devido a retirada
de recursos na Bolsa de Chicago por parte de alguns
fundos de investimento. Mas, passada a turbuléncia, os
fundos voltaram a investir em commodities agricolas, e
0 preco da soja retomou a escalada ascendente, tendo o
do grédo chegado ao final do ano num patamar préximo
ao do seu recorde historico (Meira, 2008).
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Ha que se ressaltar, no entanto, que o excelente
volume de producgéo e o bom comportamento dos pregos
no mercado internacional foram contrabalancados, mais
uma vez, pela desvalorizagdo do ddlar frente ao real.
Através desse mecanismo, 0s sojicultores tém sofrido
importantes perdas de renda ao longo dos Ultimos anos.
Entre 2003 e 2007, por exemplo, o délar desvalorizou-se
37% e, entre 2006 e 2007, cerca de 11%.% Além disso,
em 2004, e principalmente em 2005, os produtores de
soja tiveram acentuadas frustragdes de safra, de modo
que parecem corretas suas afirmativas de que, apesar
do sucesso desses dois Ultimos anos — em especial o
de 2007 —, ainda néo recuperaram integralmente as per-
das anteriores.

Para os préximos anos, a tendéncia € de manu-
tencao dos pregos em patamares mais elevados do que
0 da média historica, seja pela forte demanda chinesa,
gue nao da ares de arrefecimento, seja pelo crescimento
da produgédo de combustiveis alternativos em diversas
partes do mundo. Alguns desses combustiveis ou
concorrem em area com a soja, ou sao elaborados a
partir dela, como é o caso da producgéo de biodiesel no
Brasil. Nesse sentido, dificilmente se tera no mercado
externo um excesso de oferta, podendo, entretanto, os
precos dessa oleaginosa cairem momentaneamente em
funcdo de algum fato relevante, como uma crise
financeira internacional que leve os fundos de investimento
areduzirem suas posi¢des no mercado de commodities
agricolas.

Se os pregos da soja se mantiverem em niveis
relativamente elevados, pode-se esperar para o Brasil
um aumento na area plantada com essa oleaginosa. Ja
no Rio Grande do Sul, devido ao esgotamento da fronteira
agricola, a expanséo da soja fica condicionada a reducéo
do plantio de outras culturas de verdo, dentre elas, o
milho, para o qual, a expectativa também néo é de reducéo
de area, devido aos 6timos precos que o cereal vem
alcangando no mercado externo, pelas razdes ja
mencionadas. Assim, um crescimento expressivo no
valor nas exportagfes de soja parece condicionado a
novos recordes de produtividade e/ou a seqiiéncia na
escalada de seus precgos. Mas a produtividade de 2007
dificilmente sera reproduzida em 2008, porque o
resfriamento das aguas do Pacifico na costa do Peru —

2 Para esse célculo, foi considerada a taxa de cambio média de
cada ano a partir dos valores diérios da Ptax, fornecida pelo
Banco Central do Brasil. Se fossem considerados para o célculo
apenas os valores do inicio (01.01.03) e do fim do periodo
(31.12.07), a desvalorizagdo da moeda norte-americana seria
de 50%.
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fendbmeno conhecido como La Nifla —, historicamente,
traz pouca chuva para a area produtora de soja no Rio
Grande do Sul, prejudicando sua colheita (Castro, 2007).
Os precos dessa oleaginosa, por sua vez, ja se
encontram num patamar elevado. Em suma, se, em 2008,
0 complexo soja repetir o resultado de 2007, ja tera sido
um feito consideravel.
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Tabela 1
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Valor e variacao percentual dos primeiros produtos e participagdo dos maiores mercados nas exportagdes do RS — 2007

] ] VALOR VARIACAO
CODIGOS SUBCAPITULOS A% 2007 PRINCIPAIS MERCADOS
(US$ 1 000) 2006
2401 Fumo ndo manufaturado.............ccccceeeee 1615651 34,5 Bélgica (18%), China (17%), Estados
Unidos (15%) e Alemanha (8%)
1201 Soja, mesmo triturada...........coceeereennnen. 1605973 117,2 China (54%), Tailandia (13%), Ira (6%)
e Holanda (5%)
6403 Calgados de couro natural...........ccc..ee..ee 1036 843 -6,6 Estados Unidos (46%), Reino Unido
(16%), Italia (7%) e Canada (3%)
0207 Carne de aves.......ccceeveeeeieiieniee e 920 799 28,6 Ardbia Saudita (13%), Japao (11%),
Emirados Arabes (11%) e Hong Kong
(7%)
3901 Polimeros de etileno em formas priméa-
FIAS .ottt e e 642 754 11,2 Argentina (37%), Chile (11%), Bélgica
(8%) e China (4%)
0203 Carne SUINA......c.ooveeeiiieiiee e 639 217 13,8 Russia (90%), Hong Kong (3%),
Argentina (2%) e Cingapura (1%)
2710 Oleos de petréleo ou de minerais betui-
NOSOS ...t eiie et eiee e ie e e 551 995 121,5 Paraguai (28%), Antilhas Holandesas
(26%), Argentina (22%) e Uruguai (17%)
2304 Farelo de SOja ......ccceeveeeieeeiiiieiiee e 467 536 41,1 Indonésia  (17%), Australia (16%),
Coréia do Sul (14%) e Espanha (12%)
1507 Ole0 de SOJa .....cevveeeceeeeceeeeeee e 462 310 56,2 Ird (35%), China (26%) Bangladesh
(14%) e india (9%)
8701 TratOreS. ...ceeeieeieeeeeee e e 400 098 31,6 Argentina  (22%), México (14%),
Venezuela (11%) e Estados Unidos
(10%)
4107 Couros preparados, apds curtimenta, de
bovinos e de eqliideos (couro cabado) .. 284 906 -5,3 Hong Kong (19%), Estados Unidos
(15%), China (12%) e Alemanha (7%)
8708 Partes e acessorios para veiculos ......... 267 916 15,3 Estados  Unidos (28%), Argentina
(14%), México (9%) e Africa do Sul (9%)
9403 MOveis e suas partes.........cceceeeveeernenne 263 137 8,3 Reino Unido (15%), Estados Unidos
(11%), Argentina (9%) e Chile (8%)
8707 Carrocerias para veiculos............cccceeeune 253 660 57 México (18%), Chile (18%), Argentina
(17%) e Peru (15%)
4104 Couros e peles de bovinos e equideos
pré-parados (wet blue e crust) ............... 227 833 20,9 Itdlia (28%), Estados Unidos (17%),
China (12%) e Hong Kong (7%)
8433 Maquinas e aparelhos agricolas............. 223234 47,5 Argentina  (57%), Paraguai (11%),
Venezuela (4%) e Alemanha (4%)
2902 Hidrocarbonetos ciclicos............cccoceeee. 196 607 26,0 Estados Unidos (57%), Argentina
(39%), China (2%) e Chile (1%)
1602 Preparacdes e conservas de carne, miu-
dezas ou de sangue.........cc.eeeveeeeneennnnen. 173795 34,9 Reino Unido (20%), Alemanha (16%),
Holanda (16%) e Estados Unidos (9%)
3902 Polimeros de propileno e outras olefinas 162 089 38,9 Argentina  (36%), Bélgica (11%),
Turquia (7%) e Nigéria (7%)
8716 161178 42,9 Venezuela (29%), Chile (19%),
Argentina (12%) e Reino Unido (8%)
10 557 530 32,7 -
4460 144 16,0 -
15017 674 27,2 Estados Unidos (12%), Argentina

(10%), China (10%) e Russia (5%)

FONTE: MDIC/Secex/Sistema Alice.

Indic. Econ. FEE, Porto Alegre, v. 35 n. 4, p. 73-82, 2008



76

Carnes

Carne de aves

As exportagBes gauchas de carne de aves alcanga-
ram, em 2007, o valor de aproximadamente US$ 921 mi-
Ihdes, um crescimento de 29% sobre o mesmo periodo
do ano anterior. O volume comercializado foi 7% superior
ao de 2006, e o preco médio da carne de aves esteve
21% acima do alcangado naquele ano.

As duas principais mercadorias comercializadas —
o frango em pedagos congelado e o frango inteiro
congelado — apresentaram crescimento de receita da
ordem de 26% e 43% respectivamente, saltando de US$
440 milhdes para US$ 556 milhdes no caso do frango
em pedacos e de US$ 228 milhdes para US$ 327 milhdes
no caso do frango inteiro. O principal mercado para o
primeiro foi 0 Jap&do, com 19% do total, e, para 0 segundo,
aArabia Saudita, com 26% do total. Para as aves como
um todo, os trés maiores compradores foram a Arabia
Saudita, com 13% do total, seguida pelo Japéo e pelos
Emirados Arabes, ambos com 11% do total (Tabela 1).2

Um dos motivos dos dados positivos de 2007 é a
fraca base de comparacéo, visto que o ano de 2006 néo
foi bom para as exportag6es galchas. Naquele ano, além
de a gripe aviaria, na Europa e na Asia, ter retraido a
demanda mundial, o aparecimento da doenca de
Newcastle no Estado provocou o embargo parcial ou total
de compras do frango in natura por parte de diversos
paises. Esses fatores acarretaram queda de precos e
quantidades em 2006 — de 17,6 % e 13,9 % respecti-
vamente.

Em 2007, a demanda internacional retomou o pata-
mar pré-crise, e também os pregos recuperaram-se, nao
s6 pelo crescimento da procura, mas igualmente devido
ao expressivo aumento no prego do milho, o principal
insumo da produgao aviaria. O preco médio da tonelada
exportada de frango em pedagos aumentou 20%, e a do
frango inteiro subiu 27%. Ademais, cresceram bastante
as quantidades exportadas para Hong Kong e RUssia,
no caso do frango em pedacos, e para a Arabia Saudita
e os Emirados Arabes, no caso do frango inteiro. Para a
Associacgéo Brasileira dos Produtores e Exportadores de
Frango (Abaf), trés fatores aumentaram a demanda

% Os dados sobre carne de aves — posi¢do 0207 da NCM —
referem-se basicamente a carne de frango — posicéo 02071 da
NCM. Por exemplo, em 2007, dos US$ 921 milhdes exportados
com carne de aves, USS 883 milhdes ou 96% do total
corresponderam a exportacéo de carne de frango.
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externa por esse produto. Nos paises do Extremo Oriente,
foi a substituicéo de parte do consumo de carne suina
por carne de aves, devido ao aparecimento da doenga
da orelha azul em suinos (ver sobre carne suina). Além
disso, também contribuiram a elevagao do preco da carne
bovina no mercado externo e a redug&o de matrizes por
parte dos produtores europeus em fungao da gripe aviaria
de 2006 (Exportagéo..., 2007).

Tudo isso, no entanto, ndo foi suficiente para garantir
uma boa rentabilidade para os produtores e para a
industria do frango, uma vez que, além da continuada
valorizacéo do real, que fez o Pais perder competitividade
frente a importantes concorrentes, como a Tailandia, 2007
foi um ano, como ja mencionado, de grande elevagédo no
preco do milho.

Carne suina

As vendas externas de carne suina — fresca, refri-
gerada e congelada — atingiram, em 2007, o valor de
US$ 639 milhGes, o que representou um acréscimo de
14% sobre os US$ 562 milhdes obtidos em igual periodo
do ano anterior (Tabela 1). Esse é um resultado muito
bom, uma vez que, no ano de 2006, no Rio Grande do
Sul, ao contréario do Brasil, o valor das exportagdes desse
produto ja havia tido um crescimento expressivo, de
102%. O comportamento de 2007 deveu-se
exclusivamente ao aumento de 15% no volume
comercializado no exterior, j& que o preco médio
apresentou uma queda de 1%. O principal, e quase Unico,
mercado comprador da carne suina galcha foi a Russia,
que adquiriu 90% do total (Tabela 1).

Das mercadorias que compdem esse agregado, a
mais vendida no mercado externo pelo Estado foi a carne
suina congelada, que alcangou, no referido periodo, valor
de US$ 442 milhdes, 7% a mais que em igual periodo do
ano anterior. Aqui também o preco médio teve um
decréscimo de 1%, mais do que compensado pelo
aumento de 17% no volume. O excelente desempenho
das exportagdes galchas de carne suina em 2006 e a
manutencéo desse comportamento em 2007, embora em
patamar menor, foram consequéncia de uma realocagéo
da producéo brasileira voltada ao exterior. Com efeito, a
descoberta de focos de febre aftosa no Mato Grosso do
Sul, em 2005, fez com que a RUssia, a maior compradora
da carne suina brasileira, vetasse a importacéo desse
produto oriundo de alguns estados brasileiros, dentre eles
Santa Catarina e Parand, dois grandes exportadores.
Disso se beneficiou o Rio Grande do Sul, que, livre do
embargo russo, p6de aumentar consideravelmente as
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vendas para aquele mercado em 2006 e ainda crescer
um pouco mais em 2007, tornando-se 0 maior exportador
nacional desse tipo de carne.

Registre-se ainda que, apesar da exagerada
dependéncia do mercado russo para a carne suina
gaucha, em 2007 o Rio Grande do Sul viu crescer em
cerca de 40% suas exportag8es para Hong Kong. Esse
mercado, abastecido, em parte, pela China, necessitou
ampliar as compras de outros fornecedores, visto que
uma pequena parcela do rebanho suino chinés, o maior
do mundo, teve de ser eliminada, porque contraiu um
virus letal, que causa uma enfermidade conhecida como
“doenca da orelha azul” (Hong Kong..., 2007). O préprio
mercado chinés é cobicado pelos exportadores
brasileiros, e ndo sé para a carne suina, mas também
para a de aves e a bovina. Nesse sentido, ocorreram
alguns encontros entre autoridades de ambos os paises
ao longo de 2007, mas, ao que tudo indica, a ampliagédo
do acordo comercial bilateral s6 sera possivel apos
a proximareunido da Comisséo Sino-Brasileira de Alto
Nivel (Cosban) — comandada pelos vice-presidentes dos
dois paises —, marcada para ocorrer no Brasil, em 2008
(China..., 2007).

Carne bovina

As vendas externas de carne bovina sofreram uma
queda expressiva em 2007. Considerando as carnes
congeladas, refrigeradas ou frescas, houve uma queda
de 59%, uma vez que seu valor caiu de cerca de US$
232 milh6es em 2006 para algo em torno de US$ 95
milhdes em 2007.4 A principal mercadoria desse agrega-
do — a carne bovina desossada congelada — teve sua
receita diminuida de US$ 178 milhdes para US$ 51
milhdes, o que significa uma reducéo de 71%. A outra
mercadoria mais vendida — a carne bovina desossada
fresca ou refrigerada — também apresentou uma redugao
nas vendas ao exterior, com US$ 53 milhdes em 2006
contra US$ 43 milh6es em 2007, ou seja, queda de 19%.
Esses modestos nimeros resultaram, basicamente, do
comportamento dos volumes comercializados, porque a
diminuicdo nos pregos internacionais foi pouco
significativa.

4 Atitulo de ilustracao, registre-se que até mesmo as exportagdes
de bovinos vivos, inexpressivas no computo geral das
exportacdes galichas, tiveram sensivel reducéo em 2007: foram
cerca de 9 mil animais contra 43 mil no ano de 2005 e 69 mil no
de 2006.
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O fraco desempenho das exportag8es galchas de
carne bovina em 2007, conforme mostrado acima,
decorreu de alguns fatores. Um deles foi o fato de a base
de comparag&o, o ano anterior, estar elevada. Isto porque,
no ano de 2006, o Rio Grande do Sul se aproveitou do
embargo de diversos paises a carne bovina de outros
estados brasileiros — devido ao foco de febre aftosa
ocorrido no Mato Grosso do Sul — e exportou uma
guantidade muito acima de sua média dos Ultimos anos.
Ou seja, em 2006, o Rio Grande do Sul “substituiu” outros
estados brasileiros no fornecimento desse produto no
mercado internacional, apresentando um crescimento das
exporta¢des da ordem de 164% (Bello; Teruchkin, 2007).
Determinante para a péssima performance de 2007, no
entanto, foi a falta de carne bovina para abate no Estado.
Essa escassez, por sua vez, ocorreu devido tanto aum
inverno rigoroso, que enfraqueceu as pastagens e
emagreceu o gado, com também as restricBes sanitarias,
que impediram o ingresso, no Estado, de boi vivo e carne
com 0sso provenientes de outros estados da Federagéo.
Assim, os frigorificos locais acabaram pagando um preco
pela arroba da carcaga, em média, 20% acima do preco
nacional, o que Ihes retirou competitividade nos mercados
interno e externo, sendo que, neste Ultimo, ainda tiveram
de conviver com a desvalorizacéo do délar frente a moeda
brasileira (Guedes, 2007).°

Fumo

Mesmo considerando a comparag&o com uma base
relativamente baixa — em 2006, houve uma queda na
receita da ordem de 14% —, em 2007, o desempenho do
setor exportador fumageiro gadcho pode ser considerado
muito bom. Em termos de valor, a exportagéo de fumo
ndo manufaturado — que representou cerca de 96% total
do Capitulo 24 da NCM, Fumo e seus sucedaneos
manufaturados — teve um crescimento de 35%, sendo
10% a alta no prego médio e 23% a elevagao no volume
comercializado. Os paises que mais adquiriram o produto
foram a Bélgica, com 18% do total, a China, com 17%, e
os Estados Unidos, com 15% (Tabela 1).

Esse resultado foi consequiéncia de uma excelente
safra tanto em termos de produtividade quanto de quali-

5 A crise que se abateu sobre os frigorificos gatchos em 2007 foi
tao forte que, do inicio do ano até o final de agosto, ja haviam
sido demitidos 2.000 trabalhadores, ou 25% da for¢a de trabalho
empregada no final do ano anterior. A previséo era de 1,5 milhao
de abates para 2007 contra 2,2 milhdes verificados em 2006
(Guedes, 2007).
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dade do fumo, gracas as condi¢des climaticas favoraveis
que prevaleceram no sul do Brasil, principal regiao
produtora do Pais. Em 2007, do total de fumo beneficiado
pela indlstria, 50% vieram do Rio Grande do Sul, 33%,
de Santa Catarina; e 17%, do Parané. O Brasil, segundo
maior produtor e maior exportador mundial de fumo, em
2007 bateu o recorde nas vendas externas desse
produto, tanto em termos de volume comercializado como
de receita obtida, que foi superior a US$ 2,2 bilhdes. Ja
no Rio Grande do Sul, a exportacgéo foi recorde somente
em termos de valor, talvez porque uma grande empresa
exportadora, a Universal Leaf Tabacos, tenha, em 2006,
transferido uma de suas plantas processadoras de
Venancio Aires (RS) para Joinville (SC) e passado a
exportar parte de sua produgéo pelo estado vizinho.

Ha que se ressaltar, no entanto, que esse recorde
nas vendas, em délares, ndo significou, para as empre-
sas exportadoras, ganhos de rentabilidade na mesma
proporcéo. A valorizagao do real obrigou-as a trabalhar
dentro de margens reduzidas, e o problema cambial s6
ndo causou maior estrago porque, paralelamente, também
ocorreram valorizagbes nas moedas de alguns paises
concorrentes, como Africa do Sul e Zambia (Bueno, 2007).

Calcados

As exportagdes galchas de todo tipo de calgado
de couro natural — posi¢éo 6403 da NCM — mostraram
que a receita obtida com esse produto confirma o
desempenho pifio verificado ao longo dos Ultimos anos,
caindo de US$ 1.110 milhdes em 2006 para US$ 1.037
milhdes em 2007, quer dizer, redugdo em torno de 7%.
Manteve-se também a tendéncia de elevacgao do preco
médio, de 16%, e de diminuicdo na quantidade exportada,
de 20%. Os Estados Unidos ainda sédo o principal
mercado para esse produto, com 46% do total, seguido
pelo Reino Unido e pela Italia, com 16% e 7% respecti-
vamente (Tabela 1).

Quando se analisa o conjunto da produgéo de
calgados — que inclui, além dos de couro, os sapatos
de borracha, de plastico, de tecido e suas partes —,
observa-se umaredugéo nas perdas, ou seja, o Capitulo
64 da NCM mostra uma variagdo de US$ 1.317 milhdes
para US$ 1.291 milh&es entre os dois anos supracitados,
significando uma queda de apenas 2% no valor exportado.
Assim, esses outros tipos de calgados e suas partes
variaram positivamente, o que serviu para amenizar a
queda no agregado como um todo.

Como é sabido, ha um bom tempo o cal¢ado
gaucho — e o de boa parte do Brasil — vem perdendo
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mercado externo para o produto chinés, devido ao baixo
custo da mao-de-obra naquele pais asiatico. Também néo
se duvida de que esse é um processo irreversivel para
os calcados de baixo prego, porque, mesmo que venha
a ocorrer um encarecimento relativo da méo-de-obra
chinesa, 0o mundo globalizado permite que as empresas
encontrem outros locais com méao-de-obra mais barata.®
Diante desse quadro, a industria calgadista galicha tenta
sobreviver de diversas maneiras, dentre elas, pedindo
reducdo de tributos, deslocando-se para outros locais
do Pais e do exterior em busca de mé&o-de-obra mais
barata e protegendo-se da concorréncia externa via
barreiras alfandegéarias — como a conquista recente da
elevacéo da Tarifa Externa Comum do Mercosul para 35%
naimportacéo de calgados. Por outro lado, aqueles que
desejam manter suas plantas no Estado e continuar
exportando estdo em busca de um novo nicho no mercado
internacional de calcados, de prego mais elevado,
proximo, por exemplo, daquele obtido pelo calgado
espanhol. Para tanto, os empresarios tém priorizado a
diversificagdo de mercados e a incorporacéo de maior
valor agregado com alta tecnologia, design e marcas
proprias. Nesse processo de transi¢édo, o que se pode
concluir até agora € que a queda nas exportacdes de
calgados gauchos — relativamente ao crescimento do
mercado internacional desse produto — vem sendo
apenas parcialmente amortecida pela elevacdo de seu
preco médio.

Couros

As exportag0es totais de couros do Rio Grande do
Sul, em 2007, atingiram US$ 530 milhdes, um valor 4%
superior ao do ano anterior. Quando se separa o
desempenho dos couros acabados daquele dos couros
preparados — estes Ultimos abrangendo o crust e o wet
blue —, percebe-se que a receita dos primeiros teve uma
reducdo de 5%, caindo de US$ 301 milhdes em 2006
para US$ 285 milhGes em 2007, enquanto as vendas
dos couros preparados cresceram 21%, passando de US$
188 milhdes em 2006 para US$ 228 milhdes em 2007. O
principal comprador dos couros acabados foi Hong Kong,
com 19% do total, e o dos couros preparados foi a Italia,
com 28% do total (Tabela 1).

6 Atualmente, um dos paises mais procurados pela indUstria
intensiva em mao-de-obra é o Vietnd, onde o prego da hora
trabalhada é mais barato que na China e a quarta parte da média
brasileira (Landim, 2007).
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Aperformance exportadora dos curtumes gauchos,
embora positiva, ndo foi alentadora, tendo em vista que,
no mesmo periodo, as vendas externas de todos os tipos
de couros do Brasil cresceram, entre 2006 e 2007, cerca
de 17%. Os empresarios do setor, no Estado,
reclamaram, ao longo do ano, de sua descapitalizagéo,
devido principalmente a impossibilidade de transferir
créditos de ICMS nas compras realizadas em outros
estados, de onde vem cerca de 80% do couro trabalhado
nos curtumes gauchos. Além disso, um outro fator para
explicar o resultado assinalado acima foi o baixo nUmero
de abates de bovinos no préprio Rio Grande do Sul, em
2007 (ver carne bovina), e, por conseguinte, a menor
disponibilidade do couro produzido localmente.

Héa alguns anos, a exportacao de couros vem
apresentando uma tendéncia de substituicdo de produtos
de menor valor por produtos de maior valor agregado pari
passu a uma alteracdo no mercado comprador, com o
crescimento das vendas para as industrias
automobilistica e mobiliaria — para a fabricacdo de
estofamentos —, em detrimento das tradicionais
industrias calcadista, do vestuario e de artefatos. Dessa
forma, pode causar estranheza que, em 2007, a posi¢é&o
4107 da NCM — couro acabado — tenha sofrido uma
gueda, enquanto cresceram as exportacdes da posicéo
4104 — couro crust e wet blue. Mesmo assim, no
entanto, o processo de substituicdo por produtos de maior
valor agregado continuou. Essa tendéncia pode ser
comprovada com mais dados sobre o desempenho das
exportagdes galichas na posigdo 4104: o crescimento ja
mencionado de 21% s6 foi alcancado gragas ao aumento
do preco médio da tonelada exportada, de 45%, uma
vez que o volume comercializado caiu em 16%. Assim,
ainda que o preco médio do couro tenha se elevado no
mercado internacional, a extraordinaria variagao do preco
médio so foi possivel porque ocorreu uma substituigéo,
“dentro” da posicéo 4104, de um produto de menor valor,
o wet blue, por outro de maior valor agregado, o crust.

Produtos petroquimicos

Dentre as exportacdes de produtos petroquimicos,
destacam-se as dos polimeros de etileno em formas
primérias — posi¢ao 3901 da NCM —, cuja receita subiu
11% entre 2006 e 2007, quando atingiu US$ 643 milhdes,
e as dos polimeros de propileno e outras olefinas —
posicao 3902 da NCM —, que alcancaram US$ 162
milh6es em 2007, um valor 39% superior ao do ano
anterior. No primeiro caso, o resultado foi puxado pelo
preco médio, que cresceu 12% contra uma queda de 0,5%
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no volume, e, no segundo, pelo volume, que aumentou
26% contra 10% no preco médio. Tradicionalmente, 0 maior
mercado para os produtos petroquimicos gauchos € a
Argentina, o que foi confirmado em 2007, quando aquele
pais platino contribuiu, respectivamente, com 37% e 36%
das receitas obtidas com as vendas no exterior de
polimeros de etileno e de polimeros de propileno.

O bom resultado alcancado pela petroquimica
galcha é conseqiiéncia de um mercado externo aquecido,
especialmente o argentino, e da maior disponibilidade de
polimeros de propileno, gragas ao aumento da oferta
interna da matéria-prima utilizada na sua elaboragdo. Um
fator que ajudou na manutencgdo dos prec¢os internacionais
dos produtos petroquimicos foi a confirmacéo do atraso
para o inicio das operagbes de algumas unidades
produtoras de resinas termoplasticas no Oriente Médio.
Entre os especialistas, a avaliacao € a de que a demanda
externa por produtos petroquimicos se mantera no
patamar atual, se for confirmado o crescimento do PIB
mundial em niveis satisfatorios, dado que o potencial de
aumento da demanda por esses produtos € de trés vezes
a evolucao do PIB (Mudanca..., 2007).

Moveis

As exportacbes de modveis e suas partes
alcancaram o valor de US$ 263 milh6es em 2007,
registrando um crescimento de 8% sobre o mesmo
periodo do ano anterior. O Reino Unido, com 15% do total,
foi 0 maior comprador dos moveis gauchos, seguido dos
EUA, com 11%, e da Argentina, com 9%.

A elevacéo de 8% nas vendas externas de méveis
pode ser considerada um resultado razoavel. A industria
moveleira vem diversificando mercados como forma de
sobreviver ao cAmbio baixo e & concorréncia chinesa,
ocorrendo esta principalmente no mercado norte-
-americano. Essa diversificacdo vem sendo obtida através
de inovacdes utilizadas pelas empresas exportadoras,
como, por exemplo, a busca de mercados emergentes e
a criagdo de novos produtos, além de mudancgas nos
canais de comercializagdo através da abertura de
franquias e de lojas préprias, bem como de uma maior
participacdo em feiras, o0 que proporciona um contato
direto com os lojistas.

Ainda nesse sentido de melhorar a competitividade,
um fato alentador aconteceu em meados de 2007: a
China suprimiu o beneficio fiscal que concedia as suas
empresas quando da importacdo de insumos a serem
utilizados na exportacéo de moveis, o que, a médio prazo,
aumentara o prec¢o dos produtos oriundos daquele pais,
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possibilitando as empresas galchas a recuperagao das
vendas em alguns mercados externos (Arruda, 2007).
Caberia ainda assinalar que, sendo a indUstria moveleira
gaucha menos dependente do mercado externo do que,
por exemplo, a indUstria moveleira de Santa Catarina,
nela s&o menos sentidos os efeitos da valorizagéo do
real e da concorréncia com produtores que trabalham
com escala e mao-de-obra barata, como é o caso da
China.

Demais produtos relevantes

Dentre os outros produtos que comp&em a pauta
exportadora galcha, o maior destaque coube as
exportacdes de 6leo diesel e gasolina— agregadas na
posicdo 2710 da NCM —, que, em 2007, cresceram
122%, alcangcando a soma de US$ 552 milhdes (Tabela
1). Se forem considerados os combustiveis minerais
como um todo — posicéo 27 da NCM —, constata-se
que o crescimento foi ainda maior, de 130%, tendo o
valor comercializado no exterior atingido a cifra de US$
587 milhdes. Esse desempenho é fruto da ampliag&o de
50% da capacidade de produgéo da Refinaria Alberto
Pasqualini (Refap), cujos investimentos atingiram US$
1,1 bilhdo e permitiram, dentre outras coisas, uma
mudanga na capacidade de processamento do 6leo
nacional — mais pesado que o importado —, que passou
de 15% para 80% do total processado. Essa e outras
alteracdes logisticas tornaram viavel a Refinaria exportar
cerca de 12% de sua produgéo em 2007, pretendendo
chegar a 20% em 2008 (Refap..., 2007).

Caberia assinalar ainda o comportamento das
vendas externas de tratores, maquinas e implementos
agricolas e carrocerias. Os dois primeiros — posi¢oes
8701 e 8433 da NCM — tiveram incremento de 32% e
receita de US$ 400 milhdes e aumento de 48% e receita
US$ 223 milhdes respectivamente. Como néo poderia
deixar de ser, o comércio de tratores e maquinas e
implementos agricolas tem sua performance vinculada
a renda no campo e, no caso das empresas do Rio
Grande do Sul, ao campo da América Latina, o grande
mercado para esses produtos. Assim, como o prego das
commodities agricolas teve bom desempenho em 2007,
isso se refletiu na comercializagéo desses produtos,
especialmente no mercado argentino, responsavel pela
aquisicdo de 22% das exporta¢Bes galchas de tratores
e 57% das de maquinas agricolas (Tabela 1).

Em relagdo as carrocerias, verificou-se um in-
cremento de 6%, com as vendas externas dessa
mercadoria alcangando US$ 254 milhdes em 2007. Esse
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foi um resultado razoavel, considerando que a valorizagao
do real frente ao délar reduziu bastante a competitividade
do setor no mercado externo. AMarcopolo, por exemplo,
a principal produtora de carrocerias no Estado, viu adiados
seus planos de montar no Brasil um grande sistema de
producgéo de CDK, kits para montagem no exterior, seja
em convénios com outras montadoras, seja em suas
préprias unidades produtivas localizadas em outros paises
(Marcopolo..., 2007).”

Por fim, ainda que sem um peso expressivo no
comércio exterior do Rio Grande do Sul, deve-se registrar
o salto vertiginoso nas exporta¢des de milho: esse cereal
teve suareceita com exportagdo aumentada, de 2006 a
2007, de US$ 7,4 milhdes para US$ 76,5 milhdes, ou
seja, um crescimento de 934%. As condi¢des de oferta
interna e, principalmente, o alto prego do produto no
mercado externo — devido a frustragdo da safra em
algumas regifes produtoras e a utilizagéo desse cereal
na producdo de combustivel — sdo os fatores que ex-
plicam o desempenho supracitado.

Consideracoes finais

Dentre os principais produtos exportados, cabe
destacar a excelente performance daqueles do complexo
soja — gréo, farelo e 6leo —, do fumo, das carnes de
aves e de suinos e dos produtos petroquimicos. Destes
o melhor desempenho foi 0 da soja em gréo, porque,
além de uma colheita recorde, houve expressivo cres-
cimento dos pregos no mercado internacional. Nem todo
esse ganho, entretanto, foi transferido ao produtor rural,
devido a continuidade do processo de valorizagdo cambial,
gue impediu o crescimento em igual proporgéo da receita
em reais. Pela sua importancia no comércio exportador
galcho, chama atenc&o novamente o fraco desempenho
das exportac¢des de calgados, cujos produtores, hd um
bom tempo, tentam escapar da concorréncia chinesa,
buscando novos nichos de mercado, agregando valor ao
seu produto. Observou-se que, até o momento, o prego
mais elevado ndo tem sido suficiente para compensar a
reducéo na quantidade de pares exportados.

Dos outros produtos relevantes, verificou-se o cres-
cimento nas vendas externas de mdveis, cuja industria
vem diversificando mercados como forma de sobreviver
ao cambio baixo e a concorréncia chinesa. Embora em

7 A Marcopolo exporta para mais de 100 paises e possui linha de
montagem na Coldémbia, no México, em Portugal, na Africa do
Sul, na Russia e na india.
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menor escala, também aumentaram as vendas de couros,
onde continua o processo de substituicdo de produtos
de menor valor pelos de maior valor agregado. Como
destague negativo, teve-se a queda nas vendas externas
de carne bovina, devido a escassez de animais para abate
e ao seu elevado preco no Estado. Como destaque
positivo, salienta-se o salto vertiginoso nas exportacoes
de combustiveis minerais — 6leo diesel e gasolina —,
fruto de alterac@es logisticas e da ampliacdo na capaci-
dade de producéo da refinaria Alberto Pasqualini.

Existe, nas vendas externas do RS, umatendéncia
ao aumento da especializagdo em produtos intensivos
em recursos naturais em detrimento daqueles intensivos
em trabalho.® Nos Ultimos anos, das trés principais
indUstrias exportadoras de produtos intensivos em
trabalho no Estado — a de calgados, a de méveis e ade
couros —, apenas a de couros vem acompanhando o
crescimento do seu mercado internacional, enquanto a
de calgados vem perdendo espago nos mercados
tradicionais desde os anos 90, a de méveis apresentou
um excelente desempenho entre 1996 e 2004, mas,
desde entdo, vem encontrando dificuldades em segurar
a fatia de mercado externo ganha anteriormente. Assim,
a manter-se 0 mesmo patamar da taxa de cambio no
Brasil e a continuar o aprofundamento da diviséo
internacional do trabalho, ficara cada vez mais dificil as
producgdes oriundas do Rio Grande do Sul competirem
no custo da méo-de-obra com produg¢des de outros
paises, como a China, a india e o Vietna.

Por outro lado, a perspectiva de crescimento na
producéo mundial de biocombustiveis, aliada & neces-
sidade crescente da China e de outros paises em
desenvolvimento por proteinas animal e vegetal, devera
manter em patamar elevado os pregos dos produtos
intensivos em recursos naturais, como a soja e o milho,
além dos diversos tipos de carnes. Ademais, projeta-se
para os proximos anos a implantagdo de trés grandes
fabricas de celulose no Estado, o que devera aumentar
em muito a exportacéo desse produto, também intensivo
em recursos naturais. A ddvida que fica é a de saber em
que medida a producgédo do Rio Grande do Sul podera
aproveitar plenamente essas oportunidades que o
mercado internacional provavelmente oferecerda. Isto
porque, além dos problemas climaticos, a fronteira
agricola estadual esta esgotada. Nesse caso, a “falta de
espaco” podera acirrar a concorréncia entre os produtos
intensivos em recursos naturais, limitando a expansao
de todos, ao mesmo tempo, na pauta exportadora gadcha.

8 Sobre a classificagdo dos diferentes produtos, ver Puga (2007).
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